ZASADY SZCZEGOLNE

ZASADY SZCZEGOLNE ZAMIESZCZANIA OGLOSZEN DROBNYCH
W TYTULACH WYDAWCY

Rozdziat I. Rozdziat II.
WARUNKI REALIZACII ZLECEN ZASADY UKAZYWANIA SIE OGLOSZEN
Warunki szczegdlne realizacji zlecer na zamieszczanie 1. Ogtoszenia drobne ukazuja sie w podrubrykach
ogtoszen drobnych: w kolejnosci alfabetycznej.
2. Kolejnosci alfabetycznej nie podlega 5 pierwszych
1. Podstawg wyceny ogtoszenia drobnego jest jedna linia. ogtoszen ukazujacych sie w kazdej podrubryce.
2. Jedna linia zawiera ok. 35 znakéw. 3. Za pierwsze 5 ogtoszen w kazdej podrubryce, nie
3. Za znak uwaza sie kazda litere, cyfre, przerwe miedzy podlegajacych sortowaniu alfabetycznemu, doliczane
wyrazami oraz znak interpunkcyjny (kropka, przecinek, sq nastepujace doptaty do ceny ogtoszenia:
mysInik itp.) ® [ miejsce - 300% doptaty
4. Wielko$¢ i krdj czcionki dla danego rodzaju ogtoszenia m Il miejsce - 200% doptaty
jest stafa i nie ma mozliwosci jej réznicowania. m [II miejsce - 150% doptaty
5. Numery telefonéw w tresci ogtoszenia muszg by¢ ® IV miejsce - 50% doptaty
podawane wedtug nastepujacego schematu: BV miejsce - 30% doptaty
dla tel. stacjonarnych: 000/000-00-00, 4. Tekst ogtoszenia nie moze by¢ poprzedzony znakami
dla tel. komérkowych: 0000-000-000. typu: wykrzyknik, cudzystow, nawias, zbitkami liter
6. Ogtoszenia powinny by¢ pisane w jezyku polskim, (aaa) itp.
z zachowaniem norm ortograficznych, sktadniowych 5. Nr telefonu wystepujg zawsze na koncu ogtoszenia,
i stowotwdrczych zawartych w Stowniku Wspdfczesnego wpisywane sg w szablon i podawane wg okreslonego
Jezyka Polskiego, Stowniku Ortograficznym czy w Regulaminie schematu.
w Stowniku Poprawnej Polszczyzny. Ogtoszenia w jezyku 6. Ogtoszenia drobne publikowane w tytutach Wydawcy
obcym beda publikowane wytacznie pod warunkiem w rubrykach ,kupie”, muszg rozpoczynac sie od stow.
dotaczenia ttumaczenia w jezyku polskim. Niedozwolone jest przyjmowanie ogtoszen drobnych
7. Zlecenie ogtoszenia drobnego lub minimodutu do innej rozpoczynajacych sie od cyfr.
rubryki lub podrubryki niz to wynika z tresci powoduje Wyjatkiem sa cyfry oznaczajace nazwe wiasng
wzrost ceny o 100% z zastrzezeniem postanowienia modelu poszczegdinych produktéw, w tym
pkt 8 ponizej. marek samochoddéw np. 126p (Fiat), 405 (Peugeot),
8. Ogtoszenia towarzyskie mogg by¢ zlecane wylacznie 340 (Volvo), ktére mozna publikowac na poczatku
do rubryki ,Towarzyskie”. ogtoszenia
9. Wydawca nie zapewnia w ogtoszeniach drobnych statego 7. W Motogratce w rubryce ,sprzedam” wymagane
uktadu graficznego. jest podanie marki, modelu pojazdu, wojewddztwa,
10. Ogtoszenia drobne ukazuja sie w odpowiednich natomiast w rubryce ,kupie’ - wojewodztwa.
rubrykach i podrubrykach wedtug obowigzujacej
klasyfikacji zgodnie z okreslonymi w Rozdziale II Tre$¢ ogloszenia nie moze sktadac sie z samych skrotow,
zasadami ukazywania sie ogtoszen drobnych. musi by¢ jasna i czytelna, zgodna z zasadami pisowni
11. Wydawca zastrzega sobie prawo do ostatecznego jezyka polskiego.
sklasyfikowania ogtoszenia. Jezeli w danym wydaniu
nie ma rubryki i podrubryki wtasciwej dla tresci Rozdziat III.
ogtoszenia, to ogtoszenie bedzie opublikowane ZASADY PPRAWNE DOTYCZACE PRZYJMOWANIA
W rubryce tematycznie najbardziej zblizonej, OGLOSZEN
w podrubryce inne.
12. Zlecenie na druk nekrologéw od osdéb prywatnych 1 Zakazane jest zamieszczanie ogtoszen:
przyjmowane jest po okazaniu dowodu osobistego a) naruszajacych dobra osobiste chronione prawem

i aktu zgonu lub na podstawie pisemnego zlecenia,
natomiast zlecenia na druk nekrologéw i kondolencji
od instytucji przyjmowane sg wytacznie na podstawie
pisemnego zlecenia.

cywilnym w tym: czes¢, prywatnosé¢, nazwisko lub
pseudonim, wizerunek, tajemnice korespondencji,
pamiec bliskiej osoby zmartej, poczucie przynaleznosci
do okreslonej pici,
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b) naruszajacych przepisy ustawy o prawie autorskim;
e tresci naruszajacej obyczaje (w tym godnosé
czlowieka), uczucia religijne, przekonania polityczne,
zawierajace elementy: dyskryminacji rasowej,
oszczercze, godzace w dobre imie osoby lub firmy,

w tym ogtoszen typu: ,Za diugi X nie odpowiadam, Y”,

c) zwodniczych, oszukanczych, nieprawdziwych,
np.: ogtoszen nakfaniajacych do udziatu w grach
towarzyskich typu ,tancuszek szczescia” lub
anonimowych ogtoszen obiecujgcych znaczne profity,

d) dotyczacych sciggania dtugow, naleznosci i
wierzytelnosci, jezeli firma nie legitymuje sie
zezwoleniem na prowadzenie tego rodzaju dziatalnosci,

e) srodkow odurzajacych i psychotropowych,

f) napojow alkoholowych, w granicach okreslonych
przez przepisy ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982
r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi.

g) wyrobdw tytoniowych, rekwizytéw tytoniowych i
produktéw imitujacych wyroby tytoniowe lub rekwizyty
tytoniowe oraz symboli zwigzanych z uzywaniem
tytoniu,

h) gier cylindrycznych, gier w karty: Black Jack, poker,
bakarat, gier w automatach losowych, totalizatorow i
zakfadéw bukmacherskich,

i) reklam produktéw leczniczych sprzecznych z

obowigzujacymi przepisami prawa,

j) dotyczacych dziatalnosci nielegalnej, ktérej prowadzenie

jest prawem zabronione, w tym:

- handlu narzadami ludzkimi,

- zorganizowanej grupy lub zwigzku majacego na celu
popetnianie przestepstw;

- nielegalnego przekraczania granicy;

- zaktadania urzadzen podstuchowych;

- podrabiania dokumentéw;

- rozpowszechniania pornografii;

- nielegalnej adopcji;

- sprzedazy broni zlecanych przez osoby fizyczne lub
prawne nieposiadajace zezwolenia na handel bronia,

- od firm oferujacych zabiegi przerywania cigzy,

k) wszelkich innych produktéw lub ustug, w reklamie
ktérych ustawowo wprowadzone sg ograniczenia
prawne.

2 Lekarze wykonujacy indywidualng praktyke lekarska
lub indywidualng specjalistyczng praktyke lekarskg oraz
grupowg praktyke lekarskg moga podawac do publicznej
wiadomosci informacje o udzielanych $wiadczeniach
zdrowotnych. Treséc¢ i forma tych informacji nie moga,
miec cech reklamy. Zlecenie takiego ogtoszenia wymaga
imiennego potwierdzenia lekarza sktadajacego zlecenie
wraz z pieczecia lekarska.

3 Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy publikacji
materiatéw promujacych gazety konkurencyjne.

4 Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia

ogtoszenia, badz dalszej jego publikacji bez podania
przyczyny.

Rozdziat IV.
POSTANOWIENIA ROZNE

1. Ogtoszenia dotyczace zatrudnienia muszg zawierac
nazwe poszukiwanego stanowiska lub zawodu. Jezeli
Zlecajacy nie moze sprecyzowac stanowiska - interesuje
go kazdy rodzaj pracy - nalezy w ogtoszeniu napisac ,,...
podejme kazdq prace - oprdcz ustug towarzyskich”.

2. Warunkiem publikacji ogtoszen matrymonialnych jest
okazanie dokumentu tozsamosci lub w przypadku
firm -wpisu do ewidencji dziatalnosci gospodarczej,

z zastrzezeniem, ze w tej rubryce mogaq sie ogtaszac
osoby stanu wolnego, w celu matrymonialnym, z
koniecznoscig umieszczania tej informacji w ogtoszeniu.

3. Ogtoszenia do rubryki ,Towarzyskie” nie mogg zawierac
podtekstéw erotycznych.

4, Zlecajacym moze byc¢ agencja towarzyska legitymujaca
sie zezwoleniem na ten rodzaj dziatalnosci gospodarczej
lub osoba fizyczna zlecajaca ogtoszenie we wiasnym
imieniu po okazaniu dokumentu potwierdzajacego
tozsamosc.

5. Tresc¢ ogtoszen towarzyskich powinna ogranicza¢ sie do:
nr. telefonu, imienia lub w przypadku agencji — nazwy,
pod jakg agencja zostata zarejestrowana, nazwy miasta,
dzielnicy.

6. Ogtoszenia dotyczace zmian w funkcjonowaniu,
likwidacji, zmian nazwy podmiotéw gospodarczych
(spofki, przedsiebiorstwa), wymagdajg przedstawienia
odpowiednich aktéw prawnych (uchwata odpowiedniego
organu decyzyjnego dla podmiotu gospodarczego,
decyzja sadu). Osobami uprawnionymi do nadawania
tego typu ogtoszen sg cztonkowie organéw podmiotow
gospodarczych (np.: zarzadéw) lub ustanowieni przez
sad likwidatorzy. Warunkiem publikacji takich ogtoszen
jest przedstawienie dowodu osobistego lub innego
dokumentu stwierdzajacego tozsamos¢ Zlecajacego i
dokumentu potwierdzajacego uprawnienia Zlecajacego
do zlecenia takiego ogtoszenia.

7. W przypadku ogtoszen, w ktorych podany jest
zagraniczny telefon kontaktowy, konieczne jest
wskazanie kraju, do ktérego nalezy zadzwoni¢ w celu
uzyskania informacji.

8. Odpowiedzi na oferty sktadane w Biurze Ogtoszen
wydaje sie wylgcznie na podstawie faktury w terminie
nieprzekraczajacym jednego miesigca od daty ukazania
sie ogtoszenia. Odpowiedzi na oferty mogg by¢
przesytane poczta na adres Zlecajacego.

Rozdziat V. POSTANOWIENIA KONCOWE

Niniejsze zasady szczegdlne zamieszczania ogtoszen
drobnych obowigzuja od dnia 1.10.2007

GRUPA WYDAWNICZA

E’ polskapresse

Biuro Reklamy Polskapresse Oddziat Warszawa

ul. Domaniewska 41, 02-672 Warszawa, tel. (22) 201-41-00, fax (22) 201-41-80, e-mail: reklama.warszawa@polskapresse.pl, www.polskapresse.pl.
Polskapresse Sp. z 0.0., z siedzibg w Warszawie, 00-190, ul. Lewartowskiego 6,

wpisana do rejestru przedsigbiorcdw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy XlI Wydziat Gospodarczy

Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000002408, NIP 522-01-03-609, kapitat zaktadowy 41.503.000 zt



